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  شود؟ ير انجام ميك از عوامل زيكشورها بر اساس كدام يبند ، گروهيقيتطب يابيدر بازار. 1

  بازار يها يژگيو. ب    ف كنندگانمصر يتقاضا. الف  

  يطيمح يها تفاوت. د    يابيبازار ياثربخش. ج  

  برخوردار است؟ يشتريت بي، مفهوم رقابت از اهميالملل نيب يابيك از سطوح بازاريدر كدام. 2

  رقابت در سطح شركت. ب    هيرقابت در سطح  ناح. الف  

  ك شركتياتژاستر يها رقابت در سطح بخش. د    رقابت در سطح صنعت. ج  

  رود؟ يبر اساس ساختار صنعت به شمار م ينه از جمله عوامل اقتصاديكدام گز. 3

  يتوسعه صنعت. ب    درآمد خانوارها. الف  

  يو مال يولپمقررات . د    يدولت يبوروكراس. ج  

  ده است؟ير ارائه گرديك از صاحبنظران زيتوسط كدام يت نسبيه مزينظر. 4

  رتنمز بيج. ب    تيآدام اسم. الف  

  دمنيآلن فر. د    كاردويد ريويد. ج  

  ك كشور است؟يدر  يدات خارجيرنده آغاز توليدر مفهوم دوره تجارت، كدام مرحله در برگ. 5

  مرحله سوم. ب    مرحله اول. الف  

  مرحله  چهارم. د    مرحله دوم. ج  

  است؟ يرجموثر بر تجارت خا يدولت يها نامه نييه آيكل ينه هدف استانداردسازيدر كدام گز. 6

  يه حقوق گمركياتحاد. ب    يمناطق آزاد تجار. الف  

  بازار مشترك. د    يه اقتصادياتحاد. ج  

  رود؟ يبه شمار م ياسيس يها هير جزء اتحاديز يها نهيك از گزيكدام. 7

  CIS. د  CACM. ج  EFTA. ب  ECO. الف  

  باشند؟ يرگذار بر اندازه بازار ميك از عوامل تأثيب جزو كداميارتباطات و مرحله جهش، به ترت. 8

  كشور يدرجه توسعه اقصاد –كشور  يعيت طبيوضع. ب    درآمد -ييربنايعوامل ز. الف  

  كشور يعيت طبيوضع -درآمد. د  كشور يدرجه توسعه اقتصاد – ييربنايعوامل ز. ج  
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  ت دارد؟يق ارجحيتحق يك از ابزارهايكدام يخارج ياطلاعات در بازارها يآور جمع يبرا. 9

  مصاحبه –رسشنامه پ. ب    مشاهده -رسشنامه پ. الف  

  ل محتوايتحل –رسشنامه پ. د    مشاهده –مصاحبه . ج  

 يها نهيك از گزيف كدامي، تعريك سازمان بازرگانيل به موقع و كاربرد اطلاعات در يموثر، تحو يطراح يابيقات بازاريقدر انجام تح. 10

  باشد؟ ير ميز

  يانسان يروينستم يس. ب    يستم اطلاعاتيس. الف  

  عجام يزير برنامهستم يس. د    يمنابع مالستم يس. ج  

  است؟ يابيء كدام گروه از اطلاعات بازارجز يتيحما ياستهايسو  يا تعرفه يها استيس. 11

  بازار . د    يدستور. ج    يعموم. ب  منابع. الف  

  ر است؟يك از موارد زيكدام يابيبازار يزير ن مرحله  برنامهيآخر. 12

  بودجه. ب    ها هين، مقررات و رويقوان. الف  

  يابيبازار يها كيابزارها و تكن. د    يابيبازار ياستراتژ. ج  

  د؟يآ يق نظارت و تجسس بدست ميب از طرير به ترتيز انواع اطلاعات زك ايكدام. 13

  اطلاعات منابع – يو دستور ياطلاعات عموم. ب  اطلاعات منابع –اطلاعات بازار . الف  

  اطلاعات بازار – يودستور ياطلاعات عموم. د  يودستور ياطلاعات عموم –اطلاعات بازار . ج  

  شوند؟ يم ميارها به چند گروه تقسباز» نزلر و راليه«دگاه ياز د. 14

  نج گروهپ. د  چهار گروه. ج  سه گروه. ب  دو گروه.الف  

  ر است؟يز يها ك از حالتيرنده كداميگبرت برتر در ي، وضع»لورچ و گوگل«دگاه ياز د. 15

  فعال ياز بازارها يد در تعداد محدوديت مطلوب توليفياتكاء به ك. الف  

  نيياپت يفيبا ك يجهان يازارهااز ب يادياتكاء بر تعداد ز. ب  

  فيضع ييايت جغرافيد با وضعيت توليفيعدم توجه به ك. ج  

  يجهان يشركت در بازارها يرقابت يها يياتكاء به توانا. د  
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  برخوردار است؟ يا ژهيت ويك بازار هدف از اهميكدام عامل در . 16

  ها ات واسطهيخصوص. ب    يات مشتريخصوص. الف  

  ها يندگيو نماكنندگان  عيتوز انتخاب. د    يطيات محيخصوص. ج  

  چگونه است؟ يالملل نيب يابيع بازاريتوز يها چندگانه در كانال يها ان با واسطهين تعداد مشتريرابطه ب. 17

  ميقر مستيغ. د  ميمستق. ج  ينزول. ب  يصعود .الف  

  باشد؟ يغات ميك از اثرات تبليشتر نشان دهنده كداميو كسب درآمد ب يش سطح زندگيافزا. 18

  يم صنعتيعظ يجاد واحدهايا. ب    اجيجاد احتيا. الف  

  يم روابط بازرگانيتحك. د    اد فروشيازد. ج  

  است؟ يدر متن آگه ريط زيك از شرايت كداميمستلزم رعا يان احتماليقه مشتريبا توجه به سل يم آگهيتنظ. 19

  بودن ياختصاص. ب    ا بودنيگو. الف  

  يتناسب با مشتر. د    تحرك داشتن. ج  

  كنند؟ يه را انتخاب مياپك بازار يف باشد، كدام تاكتيضع يول محلپكه  يمقابله با مخاطرات نوسان نرخ ارز زمان يصادر كنندگان برا. 20

  .دهند يش ميافزا يول محلپد را به يتول يها نهيهز. الف  

  .كنند يس از فروش رقابت مپت و خدمات يفيك يرهايمتغ يرو. ب  

  .ندينما يمعامله انتخاب م يبا نرخ ثابت ارز را برا يكشورها. ج  

  .ندينما يم يمعرف يرا با امكانات اضاف يديمحصول جد. د  

  باشد؟ ير ميز يها نهيك از گزيدر كدام يالملل نيو ب يداخل يبازارها يتفاوتها. 21

  يابيبازار يها كيتكن. ب    يابيبازار. الف  

  ياجتماع يتفاوتها. د    يابيبازار يتفاوتها. ج  

  ر اشاره دارد؟يز يها نهيك از گزيبه كدام يدر خصوص تجارت خارج ين دولتياقدامات و قوان. 22

  ييكرد صادرات گرايرو. ب    يبازرگان يمش خط. الف  

  يابيبازار يها يريگ ميتصم. د    رداختهاپتراز . ج  
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  باشد؟ ير ميز يها نهيك از گزيدوم كدام ياقتصاد از جنگ جهان يايعمده در دن يها ن توسعهيتر ن و موفقياز مشهورتر يكي. 23

  ييگرا يمل. ب  كنفرانس تجارت و توسعه سازمان ملل. الف  

  )يا منطقه( يا هيناح يها يبند دسته. د    تجارت يسازمان جهان .ج  

  باشد؟ يمختلف م يدر كشورها يابيق بازاريك از مشكلات تحقيب جزء كداميبه ترت» به روز نبودن اطلاعات«و » اسخپكسب «. 24

  يمشكلات اقتصاد – يمشكلات فرهنگ. ب  ها مشكلات داده – يمشكلات فرهنگ. الف  

  يمشكلات اقتصاد – يمشكلات فرهنگ. د  ها مشكلات داده – يكيمشكلات تكن. ج  

  گردد؟ يم قلمداد ميع در صادرات مستقيتوز يل از عناصر داخليك از موارد ذيكدام. 25

  يدار تجاريخر. ب    يخارج يندگينما. الف  

  د كنندهينده تولينما. د    يتجار يها شركت. ج  

  باشد؟ يم يابيبازار ياستراتژ يريگ ك از عوامل موثر در شكليب جزء كداميبه ترت» محصول يطراح«و » يچندگانه داخل يبازارها«. 26

  يعوامل رقابت – ييايعوامل جغراف. ب  عوامل شركت –عوامل بازار . الف  

  ييايعوامل جغراف –عوامل شركت . د    يعوامل رقابت –عوامل بازار . ج  

  باشد؟ يم يورود به بازار جهان يها يتراتژك از اسيت صادرات و مونتاژ جزو كداميريمد يشركتها. 27

  د در خارج از كشوريتول –صادرات . ب  ميصادرات مستق –م ير مستقيصادرات غ. الف  

  د در خارج از كشوريتول –م ير مستقيصادرات غ. د  مير مستقيصادرات غ –م يصادرات مستق.ج  

  باشد؟ ير ميز ياه نهيك از گزيكدام يالملل نين راه ورود به بازار بيتر يسنت. 28

  د در خارج از كشوريتول. ب    ميصادرات مستق. الف  

  مير مستقيصادرات غ. د    ميمستق يگذار هيسرما. ج  

ست  يا شركت مزبور حاضر به فروش نيدا نموده پيفروش مناسب باشد  يرا كه برا يست شركتيقادر ن يالملل نيكه شركت ب يدر موارد. 29

  دهد؟ يانجام م يچه كار

  يخارج يمشترك در بازارها يگذر هيسرما. ب    يك شركت خارجيد يخر. الف  

  د بر اساس قرارداديتول. د    ديك شركت جدي تساخ. ج  
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  باشد؟ ير ميز يها نهيك از گزيكدام» ر نظر شركتيع زيد و توزيق توليتلف«. 30

  يعمود يابيروش بازار. ب    يافق يابيروش بازار. الف  

  ليما يابيروش بازار. د    بيار يابيروش بازار. ج  

  سر است؟يكالاها م يرد و امكان بررسيذپ يانجام م serviceselfد به صورت يخر يفروش ك از انواع خردهيدر كدام. 31

  ارزان يها فروشگاه. ب    ديمراكز خر. الف  

  ر ماركتهاپسو. د    بزرگ يها وشگاهفر. ج  

ك از انواع خطوط حمل و نقل يكنند كدام يكار م يتجار يها باشند و در اكثر راه يم ييايه حمل و نقل دريكه عضو اتحاد يخطوط. 32

  باشند؟ يم ييايدر

  خطوط مستقل. ب    خطوط كنفرانس. الف  

  ياتفاق يها يكشت. د    ر مستقليخطوط غ. ج  

ك از اهداف يح كداميتوض» فروخت كه در مصرف كل موثر است ين عدديبزرگ  چند يها توان در بسته يك را مكوچ يكالاها«. 33

  باشد؟ يغات ميتبل

  اد مدت مصرفيازد. ب    اد نوع مصرفيازد. الف  

  ديجلب نسل جد. د    دياد مقدار خريازد. ج  

 يغاتيك از عناصر تبليح كداميتوض» ور به فروش رساندن كالابه منظ يحات شفاهيهمراه با توض يان احتماليارائه كالا به مشتر«. 34

  باشد؟ يم

  ارتقاء فروش. د  يغات تجاريتبل. ج  يفروش شخص. ب  يآگه. الف  

  باشد؟ يك از انواع آن ميست؟ و اگر به صورت ساده باشد جزء كداميچ ين قسمت آگهيتر ن و حساسيمهمتر.35

  يانتخاب –عنوان . ب    يخبر –عنوان . الف  

  يانتخاب –متن . د    يخبر –متن . ج  

  باشد؟ يم يگذار متيك از عوامل موثر بر قيب جزو كداميبه ترت ،و انتظارات مصرف كنندگان يانباردار. 36

  عوامل شركت – يطيعوامل مح. ب  يطيعوامل مح -عوامل شركت. الف  

  عوامل بازار –عوامل شركت . د    يطيعوامل مح –عوامل بازار . ج  
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در  يگذر متيق يك از روشهايالعمل نشان دادن به عملكرد رقبا از اهداف عمده كدام ت بازار و عكسيو توسعه وضع ينگهدار. 37

  باشد؟ يالملل م نيب يابيبازار

  ساس بازاربر ا يگذا متيروش ق. ب    يرقابت يگذار متيروش ق. الف  

  نگپيدام. د    عيبر اساس توز يگذر متيق. ج  

  رداخت شود؟پدار كالا يد توسط خريع بايبر اساس توز يگذار متيق يك از روشهايمه در كداميقصد و حق بمحمل تا  يها نهيه هزيكل. 38

  FOBمت بر اساس يق. ب    CIFمت بر اساس يق. الف  

FCمت بر اساس يق. ج     FOTمت بر اساس يق. د    &

  شود؟ ينگ اطلاق مپيك از انواع داميكدام »مت در كشور بالاتر از خارج باشديكه ق يطيبه شرا«. 39

  مستمر. د  موقت. ج  وارونه. ب  ميمستق. الف  

  شود و ارزش كالاها بر اساس توافق مقابل است؟ يرد و بدل نم يولپه گون چيك از انواع معاملات متقابل، هيدر كدام. 40

  بك يامعاملات ب. ب    ياپاياپمعاملات . الف  

  د متقابليخر. د    تجارت جبران متقابل. ج  

  


